INFORMACIO | TRAMITS

Places
El nombre de places disponibles esta limitat a 30 alumnes.

Preinscripcio
La preinscripcié es fa a través del web de la UB, de I'1 de
febrer al 10 de setembre de 2021.

Preu

Els masters oficials tenen el preu public que estableix la Ge-
neralitat de Catalunya. El curs 2020-2021 el cost del credit ha
estat de 46,11 € per als alumnes comunitaris i de 82 € per
als no comunitaris.

Reconeixement de credits

Els alumnes poden recongixer fins a un total de 7,5 crédits
en funci6 de la seva experiéncia professional (sempre que es
pugui acreditar documentalment). També es poden recongixer
els credits obtinguts en estudis universitaris previs.

Informacio addicional

Coordinador del master: Andreu Sulé Duesa
Correu electronic: coord-mgcd@ub.edu
Tel. 93 403 57 88

Secretaria d’Estudiants i Docencia

Facultat d’Informacid i Mitjans Audiovisuals

Correu electronic: bibdoc@ub.edu

Tel. 93403 57 70

Correu-e: sed.informacio.audiovisuals@ub.edu
https://ub.edu/portal/web/informacio-mitjans-audiovisuals

www.ub.edu/master-universitari-gcd

Facultat d’Informacio i Mitjans Audiovisuals
Universitat de Barcelona

Melcior de Palau, 140

08014 Barcelona

Tel. 93 403 57 70

Correu-e: sed.informacio.audiovisuals@ub.edu
https://ub.edu/portal/web/informacio-mitjans-audiovisuals

B twitter.com/master_gcd

[i https://facebook.com/FIMAUB

https://instagram.com/fima_ub

www.teresacanal.com

www.ub.edu/master-universitari-gcd
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PRESENTACIO

La gestid de continguts digitals és un ambit laboral amb una forta
projeccio a tot el mon. Aquest fet es reflecteix en I'augment del
nombre de consultories i empreses dedicades a I'arquitectura
web, a estudis d’experiencia d’usuaris (UX), a gestionar la pre-
sencia de marques a les xarxes socials (community manager), a
millorar el posicionament web en els cercadors (SEO) o a planifi-
car campanyes de marqueting en linia. També s’incrementen les
demandes de llocs de treball dedicats a la gestié d’intranets, a
la gestio documental electronica o I'administracio de webs pu-
blics; aquest és un fenomen que es detecta en mitjanes i grans
empreses, en centres d'investigacio, administracions publiques,
biblioteques, arxius, museus, etc.

Per donar resposta a aquesta demanda laboral, el master de
Continguts Digitals forma professionals especialitzats en el dis-
seny, la gestio i I'avaluacio de productes i serveis relacionats
amb els continguts digitals de les empreses i de les institucions.

Es tracta d’'una oferta formativa d’aprenentatge basat en pro-
jectes (ABP) multidisciplinaris que capacita els estudiants per
analitzar I'entorn de desenvolupament, aplicar els principis me-
todologics del marqueting digital, i planificar i organitzar proces-
so0s de diagnosi, disseny i promocid de llocs i aplicacions web.
Paral-lelament, es forma els estudiants en I'iis d’aplicacions in-
formatiques per a la creacio i desenvolupament de productes i
serveis digitals, de metriques d’analisi d’ds i de comportament
dels usuaris, i de tecniques per a la millora de I'experiéncia
d’'usuari i de la usabilitat.

Durada dels estudis: 2 semestres

Nombre de crédits: 60 credits ECTS

Modalitat: presencial

Idiomes: castella

Lloc on s’imparteixen les classes: Facultat d’Informacio i
Mitjans Audiovisuals de la UB

PERFIL D’ACCES

El master es dirigeix, preferentment, a titulats en les arees d’Infor-
macid i Documentacié, Comunicacio, Empresa, i Tecnologies de la
Informacid i Comunicacio.

Es valorara que els candidats tinguin coneixements i habilitats en ges-

ti6 de continguts digitals acreditats mitjangant la practica professional
i la formaci6 no universitaria.

PLA D’ESTUDIS

Distribucid de crédits de I’ensenyament

Tipus de matéries Nombre de crédits ECTS

Troncals 35
Optatives 75
Practiques externes 7,5
Treball final de master 10
ltinerari

1r semestre 2n semestre

Arquitectura de la informacio. 5 cr.  Analitica digital. 5 cr.
Creacio de continguts i SEQ. 5 cr. Optativa. 2,5 cr.
Experiéncia d’usuari. 5 cr. Optativa. 2,5 cr.
Sistemes de gestio de continguts al  Optativa. 2,5 cr.

web. 5 cr.

Marqueting digital. 5 cr. Practiques. 7,5 cr.
Elaboracio i gestio de projectes. Treball final de master. 10 cr.
2,5¢cr.

Gestio de xarxes socials. 2,5 cr.

Assignatures optatives

Les assignatures optatives que s’oferiran el curs vinent son:

Aplicacions i dispositius mobils (2,5 cr.)

« Concepcio i disseny de llocs web culturals (2,5 cr.)

« Creacid de continguts audiovisuals (2,5 cr.)

« E-commerce i espais web transaccionals (2,5 cr.)

Projectes de digitalitzacio i seguretat de continguts (2,5 cr.)
Usabilitat i experiéncia d’usuari per a persones amb discapa-
citats (2,5 cr)

Practiques externes

L'assignatura Practiques consisteix en una estada de practiques
d’una duraci6 aproximada de 200 hores en una empresa o0 ins-
titucio que realitzi activitats de gestid de continguts digitals. La
Facultat té convenis subscrits que li permeten oferir una amplia
varietat de possibles llocs d’estada.

Treball final de master
L'assignatura Treball final de master consisteix en la redaccié
d’un projecte relacionat amb la gestié de continguts digitals, de
caire aplicat, sota la direccio d’un professor-tutor. L'alumne ha
de presentar i defensar el seu Treball final de master davant d’un
tribunal en sessio publica.

Complements formatius

Segons quins siguin els coneixements previs dels alumnes en
creacio de pagines web amb HTML, en maquetacié amb CSSien
el funcionament general de la web (arquitectura client-servidor,
protocol HTTP, etc.), hauran de matricular, a més, una o dues
assignatures de complements formatius, que caldra cursar de
forma obligatoria les dues setmanes prévies a I'inici del curs.



