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Aquest manual recull els valors de 
la identitat gràfica de la Universitat 
de Barcelona, els criteris que s’han 
de considerar per intrepretar-los 
correctament i totes les normes per 
a la sistematització d’aquests valors 
als diferents àmbits de comunica- 
ció, deixant marge perquè en cada 
àmbit es puguin aplicar uns criteris 
de creativitat que facin del conjunt 
de la imatge un univers propi, ric i 
de qualitat. 

Es tracta de que la imatge perdu- 
ri com més temps millor, generant 
uns valors amb els quals ens sentim 
identificats i perquè tingui un cicle 



 

 

de vida llarg. 



pàg. 3 

 

 

Índex de 
continguts 

 
1. Elements bàsics 2. Papereria 3. Comunicació 4. Senyalització exterior 

 
 

    

 

1.1 El logotip 

1.1.1 Presentació 
1.1.2 Proporcions del logotip 
1.1.3 Tipografia 

 
1.2 Escut 

1.2.1 Presentació 
1.2.2 Proporcions de l’Escut 
1.2.3 Tipografia 
1.2.4 Color 
1.2.5 Criteris de reproducció 

 
1.3 La marca 

1.3.1 Presentació 
1.3.2 Proporcions de la marca 
1.3.3 Criteris de reproducció 
1.3.4 Colors 
1.3.5 Variants normalitzada horitzontal 
1.3.6 Variants normalitzada vertical 
1.3.7 Reduccions 
1.3.8 Marges de seguretat 
1.3.9 Aplicacions  incorrectes 
1.3.10 Versió normalitzada exclusiva 
del Rector 
1.3.11 Proporcions versió normalitzada 
exclusiva del Rector 
1.3.12 Criteris de reproducció de la versió 
exclusiva del Rector 
1.3.13 Submarques 
1.3.14 Exemples de submarques 

2.1 Paper de carta 

2.1.1 Carta estàndard a color 
2.1.2 Carta estàndard, solució a una tinta 
2.1.3 Segon paper de carta, solució a color 
2.1.4 Segon paper de carta, solució a una tinta 
2.1.5 Paper de carta del Rector 

 
2.2 Mitja carta 

 

2.3 Saluda 

 

2.4 Invitació 

 

2.5 Targetes de visita 

2.5.1 Solució a color 
2.5.3 Targetes de visita Recto 

 
2.6 Targeta gran personalitzada 

2.6.1 Solució a dues tintes 
2.6.2 Solució a una tintes 

 
2.7 Targeta gran genèrica 

2.7.1 Solució a dues tintes 
2.7.2 Solució a una tinta 

 
2.8 Sobres 

2.8.1 Format americà personalitzat 
2.8.2 Format americà genèric 
2.8.3 Formats de bossa 

 
2.9 Dossiers 

2.9.1 Dossier personalitzat 
2.9.2 Dossier genèric 

 
2.10 Segells de goma 

2.10.1 Segells models 
2.10.2 Segells de compulses 
2.10.3 Segells de còpia autèntica 
2.10.4 Segells de registre 

3.1 Identificació corporativa 

3.1.1 Proporcions entre marques 
3.1.2 Aplicacions en diversos suports 

gràfics, díptics, tríptics i fullets 
informatius 
Tríptics i fullets 
DIN A5 
DIN A4 
DIN A3 
Format marcadament vertical 
Format marcadament horitzontal 

 

3.2 Criteris d’aplicació a multimèdia 

3.2.1 Facebook 
3.2.2 Google+ 
3.2.3 Instagram 
3.2.4 Linkedin 
3.2.1 Twitter 

4.1 Tòtems 

 

4.2 Tanques horitzontals 

4.2.1 Solució en positiu, vertical 
4.2.2 Solució en negatiu, vertical 
4.2.3 Solució en negatiu, vertical, una tinta 
4.2.4 Solució en positiu horitzontal 
4.2.5 Solució en negatiu horitzontal 
4.2.6 Solució en positiu, vertical, a una tinta 

 
4.3 Tanques quadrades 

4.3.1 Solució en positiu 
4.3.2 Solució en negatiu 
4.3.3 Solució en negatiu, una tinta 

 
4.4 Pin 



 

 

1 Elements 
bàsics 

 
 

 
 

1.1 El logotip 

1.1.1 Presentació 
1.1.2 Proporcions del logotip 
1.1.3 Tipografia 

 
1.2 Escut 

1.2.1 Presentació 
1.2.2 Proporcions de l’Escut 
1.2.3 Tipografia 
1.2.4 Color 
1.2.5 Criteris de reproducció 

 
1.3 La marca 

1.3.1 Presentació 
1.3.2 Proporcions de la marca 
1.3.3 Criteris de reproducció 
1.3.4 Colors 
1.3.5 Variants normalitzada horitzontal 
1.3.6 Variants normalitzada vertical 
1.3.7 Reduccions 
1.3.8 Marges de seguretat 
1.3.9 Aplicacions  incorrectes 
1.3.10 Versió normalitzada exclusiva del Rector 
1.3.11 Proporcions versió normalitzada exclusiva del Rector 
1.3.12 Criteris de reproducció de la versió exclusiva del Rector 
1.3.13 Submarques 
1.3.14 Exemples de submarques 



1 Elements bàsics 

1.1 El logotip 1.1.1 Presentació 

pàg. 5 

 

 

 

El logotip és la resolució tipogràfica de la 
marca verbal. El descriptor “Universitat  
de Barcelona” es formula amb la tipografia 
Charter ITC Regular; la paraula Universitat 
amb versaletes i Barcelona en caixa alta. 
En la versió estàndard, sempre en dues 
línies. 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 



pàg. 6 

1 Elements bàsics 

1.1 El logotip 1.1.2 Proporcions del logotip 

 

 

 

El logotip s’ha de presentar sempre 
d’acord amb aquestes proporcions. 

 
 
 
 
 
 

 
48A 5A 5A 

 

 

 
A 

2A 

2A 

A 

2A 

 
 

6A 



pàg. 7 

1 Elements bàsics 

1.1 El logotip 1.1.3 Tipografia 

 

 

 

El logotip es conpon 
en Charter ITC Regular. 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 

 
 

 

 
 
 

 
 

 
 

 



pàg. 8 

1 Elements bàsics 

1.2 Escut 1.2.1 Presentació 

 

 

 

L’ escut és l’element gràfic icònic que 
integra els valors de la marca. Aquest 
actua perquè s’associï en primera jerarquia 
a la marca i cap altre element realitzarà 
aquesta vinculació tan instantània 
i permanent. 



pàg. 9 

1 Elements bàsics 

1.2 Escut 1.2.2 Proporcions de l’Escut 

 

 

 

L’escut s’ha de presentar sempre 
d’acord amb aquestes proporcions. 

 
A 34A A 

 
4A 

 
A 

 
 

 
18A 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

31A 

 
 
 
 
 
 
 
 

A 

3A 

 
 

 
 

5A A 24A A 5A 



1 Elements bàsics 

1.2 Escut 1.2.3 Tipografia 

pàg. 10 

 

 

 

El lema en l’escut es compon en Bell 
Centennial LT Bold Listing 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

   
 

   
 

 



pàg. 11 

1 Elements bàsics 

1.2 Escut 1.2.4 Color 

 

 

 

El color s’entén com a transmissor dels 
valors de la marca. Se’n detalle els seus 
criteris de reproducció en diferents 
sistemes per afavorir una correcta 
impressió. 

 
 
 
 

 
 

 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

 
 

 



pàg. 12 

1 Elements bàsics 

1.2 Escut 1.2.4 Color 

 

 

 

Positiu i negatiu 

 
El símbol en positiu i en negatiu 
sobre els colors corporatius en relació 
amb el matís del fons. 

 

 

 



pàg. 13 

1 Elements bàsics 

1.2 Escut 1.2.4 Color 

 

 

 

L’escut sobre colors de fons 

no corporatius 

 
L’escut bàsic de color blau no s’aplica en 
cap cas sobre colors de fons no corporatius. 

 
S’ha de fer servir sempre la versió en negre, 
en positiu, o en blanc, en negatiu. 

Exemples del símbol sobre colors de fons amb una inten sitat per sota del 50 % 

Exemples del símbol sobre colors de fons amb una inten sitat per sobre del 50 % 



pàg. 14 

1 Elements bàsics 

1.2 Escut 1.2.5 Criteris de reproducció 

 

 

 

El conjunt d’àmbits i sistemes que haurà 
de reproduir la simbologia és molt ampli,  
així com les diferents situacions que es 
donaran. En aquest apartat s’especifiquen 
les variants de l’escut per tenir la millor 
percepció possible sobre els diferents tipus 
de fons amb què caldrà actuar. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

    

 

    



pàg. 15 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.1 Presentació 

 

 

 

Els elements anteriorment especificats, 
s’articulen visualment en la unitat 
d’identificació principal, diríem que 
és la que es considera en primer ordre 
de representativitat. Creem una unió 
harmònica entre els símbol i el logotip. 
En apartats posteriors, es normalitzen 
dues variants compositives. 

 
 
 
 

 

 

 



pàg. 16 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.1 Presentació 

 

 

 

Versió una tinta 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 



pàg. 17 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.2 Proporcions de la marca 

 

 

 

La marca s’ha de presentar sempre 
d’acord amb aquestes proporcions. 

 
 
 
 
 
 
 

13A 5A 58A 
 

 

 
 

3A 
 

A 
 

4A 
 

A 

2A 

 
6A 



pàg. 18 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.3 Criteris de reproducció 

 

 

 

Diferents sistemes de reproducció 
en positiu i negatiu de la marca 

 
   

 

 
 

 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

   

 

   
 

 
 

 

 

 



pàg. 19 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.4 Colors 

 

 

 

La marca sobre colors de fons 

no corporatius 

 
L’aplicació de la marca sobre colors de fons 
no corporatius sempre és a una tinta, 
en positiu o negatiu, depenent del fons. 

Exemples del símbol sobre colors de fons amb una intensitat per sobre del 50 % Exemples del símbol sobre colors de fons amb una intensitat per sota del 50 % 



pàg. 20 

 

 

 

La marca sobre colors de fons 

no corporatius 

 
L’aplicació de la marca sobre colors de fons 
no corporatius sempre és a una tinta, 
en positiu o negatiu, depenent del fons. 

Exemples del símbol sobre colors de fons amb una intens itat per sota del 50 % 

Exemples del símbol sobre colors de fons amb una intens itat per sobre del 50 % 



pàg. 21 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.5 Variants normalitzada horitzontal 

 

 

 

Ateses la gran difusió i la utilització 
que se’n preveu, es disposen una sèrie 
de variants per cobrir el màxim 
d’utilitzacions sense que l’esperit 
de la unitat d’identificació principal 
en surti desvirtuat. 

 

 

 

 
 
 
 
 

 
 

 

 
 
 
 

  



pàg. 22 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.5 Variants normalitzada horitzontal 

 

 

 

La variant de la marca per suport de petita 
dimensió en horitzontal s’ha de presentar 
sempre d’acord amb aquestes proporcions. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4A 
A 
4A 
A 
2A 

 
6A 

 
9A 

18A 6A 58A 



pàg. 23 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.6 Variants normalitzada vertical 

 

 

 

Ateses la gran difusió i la utilització 
que se’n preveu, es disposen una sèrie 
de variants per cobrir el màxim 
d’utilitzacions sense que l’esperit 
de la unitat d’identificació principal 
en surti desvirtuat. 

 
Aquesta variant de la marca que 
únicament s’ha de fer servir si ho exigeix 
un suport marcadament vertical. 

 
 

   
 

 
 
 
 

 
 

 

 
 

 
 

 



pàg. 24 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.6 Variants normalitzada vertical 

 

 

 

La variant de la marca per suport vertical 
s’ha de presentar sempre d’acord amb 
aquestes proporcions. 

 
 
 
 
 
 

 



pàg. 25 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.7 Reduccions 

 

 

 

La unitat d’identificació i les seves variants                                     K 

han estat creades amb uns criteris que en 
garanteixen la visibilitat, definim una 
versió específica per a petites dimensions 

i la seva mida mínima de reproducció.  

Versió estàndard  

La versió estàndard de la marca 
es pot reduir fins a 40 mm d’amplada, 
com a màxim, excepte en el cas que la 
reproduccio sigui en ploma que podem 
arribar a reduir fins a uns 20mm. 

  
 

 

 
Versió Vertical 

La versió vertical de la marca 

es pot reduir fins a 29 mm d’amplada,  
com a màxim i en ploma 15mm 

 
 

 
 
 

 
   

 
 

 

  
 

 
 



pàg. 26 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.8 Marges de seguretat 

 

 

 

La unitat d’identificació i les seves variants 
han estat creades amb uns criteris que 
en garanteixen la visibilitat. La marca ha 
de mantenir unes distàncies de seguretat 
respecte al voltant de la marca, on no 
podrà intervenir cap element visual. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



pàg. 27 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.9 Aplicacions incorrectes 

 

 

 

La capacitat de compondre noves variants 
o síntesis de la unitat d’identificació 
és infinita. En aquest apartat se 
n’exemplifiquen unes quantes per fer 
entendre el perjudici que representa que la 
marca es banalitzi amb interpretacions fora 
d’aquesta normativa. La transformació i 
mala utilització de la identitat perjudiquen 
profundament la imatge de confiança i 
serietat de la Universitat de Barcelona. 

FIG. 1.1 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
FIG. 1.4 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

FIG. 1.5 

FIG. 1.2 FIG. 1.3 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

FIG. 1.6 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 
 

FIG. 1.1 No canvieu la tipografia 

FIG. 1.2 No canvieu els colors 

FIG. 1.3 No modifiqueu els pes de la tipografia 

FIG. 1.4 No canvieu les posicions 

FIG. 1.5 Respecteu l’espai de respecte 
de la unitat d’identificació 

FIG. 1.6 No gireu ni deformeu 

FIG. 1.7 No intercanvieu colors 

FIG. 1.7 



pàg. 28 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.10 Versió normalitzada exclusiva del Rector 

 

 

 

Variant de la marca d’ús exclusiu 
per part del rector 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

                      



pàg. 29 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.11 Proporcions versió normalitzada exclusiva del Rector 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

23A 10A 23A 

 
 
 
 
 
 
 

16A 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3A 
 

A 
A 



1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.12 Criteris de reproducció de la versió exclusiva del Rector 

pàg. 30 

 

 

 

 
 

 
 

   

 

   
 

         

 
 
 
 
 

 

 
 

 
 

   

 

   



1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.13 Submarques 

pàg. 31 

 

 

 

Creació de submarques 
 

Relació entre la marca Universitat 
de Barcelona i les diferents 
submarques per a departaments, 
unitats o serveis. 

 
 

3A 
 

A 
 

3A 

 
3A 

 
 
 

NIVELL 1: CHARTER ITC BOLD 
COS: ALÇADA CAIXA ALTA = 2A / INTERLINEAT: 120% 

 

NIVELL 2: CHARTER ITC REGULAR 
COS: ALÇADA CAIXA ALTA = 2A / INTERLINEAT: 120% 

2A 

Facultat, vicerectorat o àrea 2A
 

Departament, unitat o servei 



pàg. 32 

1 Elements bàsics 

1.3 La marca 1.3.14 Exemples de submarques 

 

 

 

Exemples 
Exemples de submarques. 

 

        
 

 

  
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 
 

        
 

 

  



 

 

2 Papereria 
 

 

 

2.1 Paper de carta 

2.1.1 Carta estàndard a color 
2.1.2 Carta estàndard, solució a una tinta 
2.1.3 Segon paper de carta, solució a color 
2.1.4 Segon paper de carta, solució a una tinta 

2.1.5 Paper de carta del Rector 
 

2.2 Mitja carta 

 

2.3 Saluda 

 

2.4 Invitació 

 

2.5 Targetes de visita 

2.5.1 Solució a color 
2.5.2 Targetes de visita Recto 

 
2.6 Targeta gran personalitzada 

2.6.1 Solució a dues tintes 
2.6.2 Solució a una tintes 

 

2.7 Targeta gran genèrica 

2.7.1 Solució a dues tintes 
2.7.2 Solució a una tinta 

 

2.8 Sobres 

2.8.1 Format americà personalitzat 
2.8.2 Format americà genèric 
2.8.3 Formats de bossa 

 

2.9 Dossiers 

2.9.1 Dossier personalitzat 
2.9.2 Dossier genèric 

 

2.10 Segells de goma 

2.10.1 Segells models 
2.10.2 Segells de compulses 
2.10.3 Segells de còpia autèntica 
2.10.4 Segells de registre 



2 Papereria 

2.1 Paper de carta 2.1.1 Carta estàndard a color 

pàg. 34 

 

 

 

Diagramació bàsica d’un paper 
de carta estàndard. 

 

L’adreça postal, el telèfon, el fax i l’adreça 
electrònica són a tall d’exemple, ja que 
depenen de l’emissor. 

 
Format: 

DIN A4: 210 mm × 297 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 

 
 

17mm 
 
 

5,3mm 
3mm 

 
 

 
33mm 

 
 
 
 

 
1 Nom i cognoms: 

Arial Bold, 7/8,5pt 
Càrrec 

Arial Regular, 7/8,5pt 

 
2 Departament, unitat o servei: 

Arial Bold, 7/8,5pt 
Facultat: 

Arial Bold, 7/8,5pt 

 
3 Adreça postal: 

Arial Regular, 7/8,5pt 

 
 

Reducció 80% 
 

4 Telèfon,fax, adreça electrònica, URL: 

Arial Regular, 7/8,5pt 

 
5 Arial Regular, 10/12pt 

 
15mm 

 
12mm 

 
33mm 

 
37mm 

 
19mm 

1 

 
 
 
 
2 

 
 
 
 
3 

 
 
 
 
4 

5



2 Papereria 

2.1 Paper de carta 2.1.1 Carta estàndard a color 

pàg. 35 

 

 

 

Diagramació bàsica d’un paper 
de carta estàndard. 

 
L’adreça postal, el telèfon, el fax i l’adreça 
electrònica són a tall d’exemple, ja que 
depenen de l’emissor. 

 
Format: 

DIN A4: 210 mm × 297 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Reducció 80% 



pàg. 36 

2 Papereria 

2.1 Paper de carta 2.1.2 Carta estàndard, solució a una tinta 

 

 

 

Diagramació bàsica d’un paper 
de carta estàndard. 

 

L’adreça postal, el telèfon, el fax i l’adreça 
electrònica són a tall d’exemple, ja que 
depenen de l’emissor. 

 
Format: 

DIN A4: 210 mm × 297 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 

 
 

17mm 
 
 

5,3mm 
3mm 

 
 

 
33mm 

 
 
 
 

 
1 Nom i cognoms: 

Arial Bold, 7/8,5pt 
Càrrec 

Arial Regular, 7/8,5pt 

 
2 Departament, unitat o servei: 

Arial Bold, 7/8,5pt 
Facultat: 

Arial Bold, 7/8,5pt 

 
3 Adreça postal: 

Arial Regular, 7/8,5pt 

 
 

Reducció 80% 
 

4 Telèfon,fax, adreça electrònica, URL: 

Arial Regular, 7/8,5pt 

 
5 Arial Regular, 10/12pt 

 
15mm 

 
12mm 

 
33mm 

 
37mm 

 
19mm 

1 

 
 
 
 
2 

 
 
 
 
3 

 
 
 
 
4 

5



pàg. 37 

2 Papereria 

2.1 Paper de carta 2.1.2 Carta estàndard, solució a una tinta 

 

 

 

Diagramació bàsica d’un paper 
de carta estàndard. 

 
L’adreça postal, el telèfon, el fax i l’adreça 
electrònica són a tall d’exemple, ja que 
depenen de l’emissor. 

 
Format: 

DIN A4: 210 mm × 297 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Reducció 80% 



pàg. 38 

2 Papereria 

2.1 Paper de carta 2.1.3 Segon paper de carta, solució a color 

 

 

 

Diagramació bàsica d’un paper 
de carta estàndard. 

 
L’adreça postal, el telèfon, el fax i l’adreça 
electrònica són a tall d’exemple, ja que 
depenen de l’emissor. 

 
Format: 

DIN A4: 210 mm × 297 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Reducció 80% 



pàg. 39 

2 Papereria 

2.1 Paper de carta 2.1.4 Segon paper de carta, solució a una tinta 

 

 

 

Diagramació bàsica d’un paper 
de carta estàndard. 

 
L’adreça postal, el telèfon, el fax i l’adreça 
electrònica són a tall d’exemple, ja que 
depenen de l’emissor. 

 
Format: 

DIN A4: 210 mm × 297 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Reducció 80% 



2 Papereria 

2.1 Paper de carta 2.1.5 Paper de carta del Rector 

pàg. 40 

 

 

 

Diagramació bàsica d’un paper 
de carta estàndard. 

 

L’adreça postal, el telèfon, el fax i l’adreça 
electrònica són a tall d’exemple, ja que 
depenen de l’emissor. 

 
Format: 

DIN A5: 148 mm × 210 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 

 
15mm    8mm 10mm 10mm   13mm 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

1 

2 

 
 

15mm 

16mm 

 
5 mm 

 
9 mm 

 

5 mm 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Stamping Or 

 
 

1 Nom i cognoms: 

Charter ITC Bold 8/14,5pt 

 
Reducció 80% 

 
2 Rector: 

Charter ITC Regular 8/14,5pt 



pàg. 41 

 

 

 

Diagramació bàsica d’un paper 
de carta estàndard. 

 
L’adreça postal, el telèfon, el fax i l’adreça 
electrònica són a tall d’exemple, ja que 
depenen de l’emissor. 

 
Format: 

DIN A5: 148 mm × 210 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Reducció 80% 



pàg. 42 

2 Papereria 

2.2 Mitja carta 

 

 

 

Diagramació bàsica d’un paper 
de carta estàndard. 

 

L’adreça postal, el telèfon, el fax i l’adreça 
electrònica són a tall d’exemple, ja que 
depenen de l’emissor. 

 
Format: 

DIN A5: 148 mm × 210 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 

 
15mm 

 
14mm 

 
35mm 

 
11mm 

 
 
 

1 
 
 

2 

 
35,5mm 

 
25mm 

 
13mm 11mm 

3mm 

7mm 

3mm 
 
 
 
 

30mm 

 
 
 
 

3 
1 Nom i cognoms: 

Arial Bold, 7/8,5pt 
Càrrec 

Arial Regular, 7/8,5pt 

 
2 Adreça postal: 

Arial Regular, 7/8,5pt 
Telèfon,fax, adreça electrònica, URL: 

Arial Regular, 7/8,5pt 

 
3 Arial Regular, 10/12pt 



pàg. 43 

2 Papereria 

2.2 Mitja carta 

 

 

 

Diagramació bàsica d’un paper 
de carta estàndard. 

 
L’adreça postal, el telèfon, el fax i l’adreça 
electrònica són a tall d’exemple, ja que 
depenen de l’emissor. 

 
Format: 

DIN A5: 148 mm × 210 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 



pàg. 44 

2 Papereria 

2.3 Saluda 

 

 

 

Diagramació bàsica 
d’un saluda estàndard. 

 

Format: 

DIN A5: 148 mm × 210 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 

 
15mm 

 
14mm 

 
35mm 

 
11mm 

 
 

 
1 

 

 
2 

 
35,5mm 

 
25mm 

 
13mm 11mm 

3mm 

7mm 

3mm 
 
 
 
 

30mm 

 
 
 
 

3 
1 Nom i cognoms: 

Arial Bold, 7/8,5pt 
Càrrec 

Arial Regular, 7/8,5pt 

 
2 Adreça postal: 

Arial Regular, 18 /17pt 

 
3 Arial Regular, 10/12pt 



pàg. 45 

2 Papereria 

2.3 Saluda 

 

 

 

Diagramació bàsica 
d’un saluda estàndard. 

 
Format: 

DIN A5: 148 mm × 210 mm 
 

Qualitat del paper: 

òfset, color blanc, 100g/m2
 



pàg. 46 

2 Papereria 

2.4 Invitació 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Format: 

210 mm × 105 mm 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
 
 

 
40mm 

 
3mm 

8mm 

 
14mm 

 

21mm 
 

3mm 46mm 124mm 15mm 

 

3mm 

 
 
 
 

49mm 

 
 
 

Nom i cognoms: 

Arial Regular, 10/12pt 
 
 

Adreça postal: 

Arial Regular, 7,5 /9pt 

 
 

5mm 
2mm 

 

11mm 

 
 
 

Reducció 80% 

1 

2 

1 

2 



pàg. 47 

2 Papereria 

2.4 Invitació 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Format: 

210 mm × 105 mm 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Reducció 80% 



pàg. 48 

2 Papereria 

2.5 Targetes de visita 2.5.1 Solució a color 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
Format: 

210 mm × 105 mm 

6 mm 10 mm 32 mm 
 
 
 
 
 

1 

 
 

 
6 mm 

 
5,5 mm 

 
 

13 mm 
 

3 mm 

2 
 

3 

 
 
 
 
 
 
 

 
1 Nom i cognoms: 

Charter ITC Bold, 6,5/8pt 
Càrrec 

Charter ITC Regular, 6,5/8pt 

 
2 Departament, unitat o servei: 

Charter ITC Bold, 6,5/8pt 
Facultat: 

Charter ITC Regular, 6,5/8pt 

 
3 Adreça postal: 

Charter ITC Regular, 6,5/8pt 



pàg. 49 

2 Papereria 

2.5 Targetes de visita 2.5.2 Targetes de visita Rector 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
Format: 

210 mm × 105 mm 

 
= 57 mm 

10 mm 

 
= 

 
 

 
5 mm 

 

 
16 mm 

 

5 mm 
 

5,5 mm 

1 4 mm 

6,3 mm 

2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Stamping Or 

 

 
1 

Nom i cognoms: 

Charter ITC Bold, 8/14,5pt 
Càrrec 

Charter ITC Regular, 8/14,5pt 

 
2 

Adreça postal: 

Charter ITC Regular, 6,5/8pt 



2 Papereria 

2.6 Targeta gran 
personalitzada 

2.6.1 Solució a dues tintes 

pàg. 50 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
Format: 

210 mm × 105 mm 

 
 
 
 

11mm 
 
 

3mm 

8mm 

 
15mm 

 
50mm 12mm 74mm 10mm 

3mm 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1 Nom i cognoms: 

Charter ITC Bold, 8/14,5pt 
Càrrec 

Charter ITC Regular, 8/14,5pt 

 
2 Departament, unitat o servei: 

Arial Bold, 7/8,5pt 
Facultat: 

Arial Bold, 7/8,5pt 

1 

2



pàg. 51 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
Format: 

210 mm × 105 mm 



pàg. 52 

2 Papereria 

2.6 Targeta gran 
personalitzada 

2.6.2 Solució a una tintes 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
Format: 

210 mm × 105 mm 

 
 
 
 

11mm 
 
 

3mm 

8mm 

 
15mm 

 
50mm 12mm 74mm 10mm 

3mm 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1 Nom i cognoms: 

Charter ITC Bold, 8/14,5pt 
Càrrec 

Charter ITC Regular, 8/14,5pt 

 
2 Departament, unitat o servei: 

Arial Bold, 7/8,5pt 
Facultat: 

Arial Bold, 7/8,5pt 

1 

2



pàg. 53 

2 Papereria 

2.6 Targeta gran 
personalitzada 

2.6.2 Solució a una tintes 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
Format: 

210 mm × 105 mm 



pàg. 54 

2 Papereria 

2.7 Targeta gran genèrica 2.7.1 Solució a dues tintes 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
Format: 

210 mm × 105 mm 

 
 
 
 

11mm 
 
 
 

11mm 

3mm 

 
15mm 

 
50mm 12mm 74mm 10mm 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1 Departament, unitat o servei: 

Arial Bold, 7/8,5pt 
Facultat: 

Arial Bold, 7/8,5pt 

1



pàg. 55 

2 Papereria 

2.7 Targeta gran genèrica 2.7.1 Solució a dues tintes 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
Format: 

210 mm × 105 mm 



pàg. 56 

2 Papereria 

2.7 Targeta gran genèrica 2.7.2 Solució a una tinta 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
Format: 

210 mm × 105 mm 

 
 
 
 

11mm 
 
 
 

11mm 

3mm 

 
15mm 

 
50mm 12mm 74mm 10mm 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1 Departament, unitat o servei: 

Arial Bold, 7/8,5pt 
Facultat: 

Arial Bold, 7/8,5pt 

1



pàg. 57 

2 Papereria 

2.7 Targeta gran genèrica 2.7.2 Solució a una tinta 

 

 

 

Diagramació bàsica per a les invitacions. 
 

Tipografia alternativa: 

En cas que no es disposi de la Charter ITC, 
es pot fer servir excepcionalment l’Arial. 

 
Format: 

210 mm × 105 mm 



pàg. 58 

2 Papereria 

2.8 Sobres 2.8.1 Format americà personalitzat 

 

 

 

Diagramació bàsica per als sobres. 
 

L’adreça postal és a tall d’exemple, 
ja que depèn de l’emissor. 

 
El disseny és vàlid per a sobres 
tant amb finestra a l’esquerra o a la dreta 
com sense finestra. 

 
Format: 

225 mm × 115 mm 
 
 

38 mm d’amplada 
 

Color: 

Aquest sobre està imprès  
a una tinta de color negre. 

 
 
 
 
 
 
 

1 Departament, unitat o servei: 

Charter ITC Bold, 6/7pt 
Facultat: 

Charter ITC Regular, 6/7pt 

 
2 Adreça postal: 

Charter ITC Regular, 6/8pt 

 
3 Charter ITC Regular, 4/5pt 

7mm 
8,5mm 47mm 28mm 

8,5mm 
 

3 mm 

1 2



pàg. 59 

2 Papereria 

2.8 Sobres 2.8.1 Format americà personalitzat 

 

 

 

Diagramació bàsica per als sobres. 
 

L’adreça postal és a tall d’exemple, 
ja que depèn de l’emissor. 

 
El disseny és vàlid per a sobres 
tant amb finestra a l’esquerra o a la dreta 
com sense finestra. 

 
Format: 

225 mm × 115 mm 
 

Marca UB: 

38 mm d’amplada 
 

Color: 

Aquest sobre està imprès  
a una tinta de color negre. 



2 Papereria 

2.8 Sobres 2.8.2 Format americà genèric 

pàg. 60 

 

 

 

Diagramació bàsica per als sobres. 
 

L’adreça postal és a tall d’exemple, 
ja que depèn de l’emissor. 

 
El disseny és vàlid per a sobres 
tant amb finestra a l’esquerra o a la dreta 
com sense finestra. 

 
Format: 

225 mm × 115 mm 
 

Marca UB: 

38 mm d’amplada 
 

Color: 

Aquest sobre està imprès  
a una tinta de color negre. 



2 Papereria 

2.8 Sobres 2.8.3 Formats de bossa 

pàg. 61 

 

 

 

Diagramació bàsica per als sobres bossa. 
 

Format: 

261 mm × 184 mm 
 

Color: 

Aquest sobre està imprès  
a una tinta de color negre. 

 
 

 
13mm 

 
10mm 

2 mm 

16mm 60mm 76mm 



2 Papereria 

2.8 Sobres 2.8.3 Formats de bossa 

pàg. 62 

 

 

 

Diagramació bàsica per als sobres bossa. 
 

Format: 

261 mm × 184 mm 
 

Color: 

Aquest sobre està imprès  
a una tinta de color negre. 

 
 

 
16mm 

 
13mm 

2,5mm 

21mm 74mm 94mm 



2 Papereria 

2.8 Sobres 2.8.3 Formats de bossa 

pàg. 63 

 

 

 

Diagramació bàsica per als sobres bossa. 
 

Format: 

360 mm × 260 mm 
 

Color: 

Aquest sobre està imprès  
a una tinta de color negre. 

 
 

 
18mm 

 
15mm 

3 mm 

24mm 85mm 107mm 



pàg. 64 

2 Papereria 

2.9 Dossiers 2.9.1 Dossier personalitzat 

 

 

 

Diagramació bàsica per als dossiers 
personalitzats. 

 
Format: 

220 mm × 320 mm tancat 

125mm 

93mm 23mm 

30mm 
 

5 mm 



pàg. 65 

2 Papereria 

2.9 Dossiers 2.9.2 Dossier genèric 

 

 

 

Diagramació bàsica per als dossiers 
genèrics. 

 
Format: 

220 mm × 320 mm tancat 

125mm 

93mm 23mm 

30mm 



pàg. 66 

2 Papereria 

2.10 Segells de goma 2.10.1 Segells models 

 

 

 

Diagramació bàsica per als segells. 
 

Format: 

60 mm d’amplada 

                                             

 

Tipografia: 

Charter ITC Regular 
i Charter ITC Bold 

  

Cos: 

9/12 
 
 
 
 

 
 

  
 

  

 

  
 

 

 
 
 
 

 

  
 

 

 

 



pàg. 67 

2 Papereria 

2.10 Segells de goma 2.10.2 Segells de compulses 

 

 

 

Format: 

60 mm d’amplada 
 

Tipografia: 

Charter ITC Regular 
i Charter ITC Bold 

 
Cos: 

9/12 
 
 

  

 

  
 

  
 
 

 

  
 

  
 

 

 
 

 
 

 



pàg. 68 

2 Papereria 

2.10 Segells de goma 2.10.3 Segells de còpia autèntica 

 

 

 

Format: 

60 mm d’amplada 
 

Tipografia: 

Charter ITC Regular 
i Charter ITC Bold 

Cos:  

9/12 
 

  

 

  
 

 
 

  
 
 
 

  
 

  
 

 

 
 

 
 

 



pàg. 69 

2 Papereria 

2.10 Segells de goma 2.10.4 Segells de registre 

 

 

 

Format: 

60 mm d’amplada 
 

Tipografia: 

Charter ITC Regular 
i Charter ITC Bold 

 
Cos: 

9/12 
 

  
 

 

  
  

 
 

 
  

 

 



 

 

3 Comunicació 
 
 

 
 

 
 

3.1 Identificació corporativa 

3.1.1 Proporcions entre marques 
3.1.2 Aplicacions en diversos suports 

gràfics, díptics, tríptics i fullets 
informatius 
Tríptics i fullets 
DIN A5 
DIN A4 
DIN A3 
Format marcadament vertical 
Format marcadament horitzontal 

 

3.2 Criteris d’aplicació a multimèdia 

3.2.1 Facebook 
3.2.2 Google+ 
3.2.3 Instagram 
3.2.4 Linkedin 
3.2.1 Twitter 



3 Comunicació 

3.1 Identificació corporativa 3.1.1 Proporcions entre marques 

pàg. 71 

 

 

 

Convivència de la marca Universitat 
de Barcelona amb la resta de marques 
de la universitat. 

 
Les marques han de mantenir uns 
marges de seguretat que cal respectar. 

 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 

 

  



3 Comunicació 

3.1 Identificació corporativa 3.1.2 Formats 

pàg. 72 

 

 

 
 
 
 

    
DIN A3 
(297mm x 420mm) 

DIN A4 vertical 
(210mm x 297mm) 

DIN A4 vertical 
(210mm x 297mm) 

Format tríptic 
(99mm x 210mm) 

 

 

    
DIN A4 horitzontal 
(297mm x 210mm) 

DIN A5 vertical 
(148,5mm x 210mm) 

Format CD 
(130mm x 130mm) 

Format Targeto 
(99mm x 210mm) 

 
 
 
 

Reducció 18% 



pàg. 73 

3 Comunicació 

3.1 Identificació corporativa 3.1.3 Aplicacions en diversos suports gràfics 
Díptics, tríptics i fullets informatius 

 

 

 

Format: 

100 mm × 210 mm 
 

En els casos en què sigui possible, 
la signatura es pot situar a la cara 
o al dors del document, però mai 
a tots dos llocs alhora. 

 
CARA DORS 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

A 

 
A/3 

 
A 

 
A/3 

 
  

 
Reducció 60 % 

100% 100% 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

75% 

 
 
 
 

Àrea recomanada 
per a la marca 

emissora 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

75% 



pàg. 74 

3 Comunicació 

3.1 Identificació corporativa 3.1.3 Aplicacions en diversos suports gràfics 
Tríptics i fullets 

 

 

 

Format: 

100 mm × 210 mm 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

100% 

 
 
 
 

A 

 
A/3 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Reducció 60 % 

 
 
 
 
 
 

Àrea recomanada 
per a la marca 

emissora 
75% 



pàg. 75 

3 Comunicació 

3.1 Identificació corporativa 3.1.3 Aplicacions en diversos suports gràfics 
Tríptics i fullets 

 

 

 

Format: 

100 mm × 210 mm 
 
 

 
 
 

 
 

Sobre fons blanc la signatura no s’enquadra amb 
cap filet, ombra o element similar. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Reducció 60 % 

 
 
 
 

Àrea recomanada 
per a la marca 

emissora 

Àrea recomanada 
per a la marca 

emissora 



3 Comunicació 

3.1 Identificació corporativa 3.1.3 Aplicacions en diversos suports gràfics 
DIN A5 

100% 

Reducció 60 % 

pàg. 76 

 

 

 

Format: 

148 mm × 210 mm 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
A 

 

A/3 

 
 
 

Àrea recomanada 
per a la 

marca emissora 

60% 



3 Comunicació 

3.1 Identificació corporativa 3.1.3 Aplicacions en diversos suports gràfics 
DIN A5 

100% 

Reducció 60 % 

pàg. 77 

 

 

 

Format: 

148 mm × 210 mm 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
A 

 

A/3 

 
 
 

Àrea recomanada 
per a la 

marca emissora 

70% 



3 Comunicació 

3.1 Identificació corporativa 3.1.3 Aplicacions en diversos suports gràfics 
DIN A4 

pàg. 78 

 

 

 

Format: 

210 mm × 297 mm 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
A 

 
A/3 

 
 

100% 

 
 

Reducció 40 % 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Àrea recomanada 
per a la 

marca emissora 

50% 



pàg. 79 

3 Comunicació 

3.1 Identificació corporativa 3.1.3 Aplicacions en diversos suports gràfics 
DIN A3 

 

 

 

Format: 

297 mm × 420 mm 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

A 
 

A/3 
 

 

100% 

 
 

Reducció 40 % 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Àrea recomanada 
per a la 

marca emissora 

45% 



3 Comunicació 

3.1 Identificació corporativa 3.1.3 Aplicacions en diversos suports gràfics 
Format marcadament vertical 

pàg. 80 

 

 

 

En casos marcadament verticals 
en què la lectura ho faci necessari, 
la identificació corporativa pot ocupar 
el 100 % de l’amplada del suport. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
A 

 
A/3 

 
 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Àrea recomanada 
per a la 

marca emissora 



3 Comunicació 

3.1 Identificació corporativa 3.1.3 Aplicacions en diversos suports gràfics 
Format marcadament horitzontal 

pàg. 81 

 

 

 

En casos marcadament horitzontals 
en què la lectura ho faci necessari, 
la identificació corporativa pot ocupar 
el 100 % de l’amplada del suport. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

100% 

 
 

A 
 

A/3 
 

100% 

 
 
 

Àrea recomanada 
per a la 

marca emissora 



pàg. 82 

3 Comunicació 

3.2 Criteris d’aplicació 
a multimèdia 

3.2.1 Facebook 

 

 

 

 

UUnniivveerrssiittaatt ddee 
BBaarrcceelloonnaa 
FFaaccuullttaadd yy uunniivveerrssiiddaadd 



pàg. 83 

3 Comunicació 

3.2 Criteris d’aplicació 
a multimèdia 

3.2.2 Google+ 

 

 

 
 
 
 
 

 



pàg. 84 

3 Comunicació 

3.2 Criteris d’aplicació 
a multimèdia 

3.2.3 Instagram 

 

 

 

 

  

UNIVERSITAT DE BARCELONA 



pàg. 85 

3 Comunicació 

3.2 Criteris d’aplicació 
a multimèdia 

3.2.4 Linkedin 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
UNIVERSITAT 

 

 

 



pàg. 86 

3 Comunicació 

3.2 Criteris d’aplicació 
a multimèdia 

3.2.1 Twitter 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
UNIVERSITAT 

 

 

 



 

 

4 Senyalització 
exterior 

 
 

 
 

4.1 Tòtems 

 

4.2 Tanques horitzontals 

4.2.1 Solució en positiu, vertical 
4.2.2 Solució en negatiu, vertical 
4.2.3 Solució en negatiu, vertical, una tinta 
4.2.4 Solució en positiu horitzontal 
4.2.5 Solució en negatiu horitzontal 
4.2.6 Solució en positiu, vertical, a una tinta 

 
4.3 Tanques quadrades 

4.3.1 Solució en positiu 
4.3.2 Solució en negatiu 
4.3.3 Solució en negatiu, una tinta 

 

4.4 Pin 



4 Senyalització exterior 

4.1 Tòtems 

pàg. 88 

 

 

 

Proporcions i acotacions per col·locar els 
elements que formen la marca UB i el nom 
de la facultat en els tòtems. 

 
Format: 

150 cm × 500 cm 

2A 

A 

3A 
 
 
3A 

8A 



4 Senyalització exterior 

4.1 Tòtems 

pàg. 89 

 

 

 

Proporcions i acotacions per col·locar els 
elements que formen la marca UB i el nom 
de la facultat en els tòtems. 

 
Format: 

150 cm × 500 cm 



4 Senyalització exterior 

4.2 Tanques horitzontals 4.2.1 Solució en positiu, vertical 

pàg. 90 

 

 

 

Proporcions i acotacions per col·locar 
els elements que formen la marca 
Universitat de Barcelona en les 
tanques horitzontals. 

 
Format: 

320 cm × 200 cm 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

   



4 Senyalització exterior 

4.2 Tanques horitzontals 4.2.2 Solució en negatiu, vertical 

pàg. 91 

 

 

 

Proporcions i acotacions per col·locar 
els elements que formen la marca 
Universitat de Barcelona en les 
tanques horitzontals. 

 
Format: 

320 cm × 200 cm 
   

   

   

 



pàg. 92 

4 Senyalització exterior 

4.2 Tanques horitzontals 4.2.3 Solució en negatiu, vertical, una tinta 

 

 

 

Proporcions i acotacions per col·locar 
els elements que formen la marca 
Universitat de Barcelona en les 
tanques horitzontals. 

 
Format: 

320 cm × 200 cm 



pàg. 93 

4 Senyalització exterior 

4.2 Tanques horitzontals 4.2.4 Solució en positiu horitzontal 

 

 

 

Proporcions i acotacions per col·locar 
els elements que formen la marca 
Universitat de Barcelona en les 
tanques horitzontals. 

 
Format: 

320 cm × 200 cm 



pàg. 94 

4 Senyalització exterior 

4.2 Tanques horitzontals 4.2.5 Solució en negatiu horitzontal 

 

 

 

Proporcions i acotacions per col·locar 
els elements que formen la marca 
Universitat de Barcelona en les 
tanques horitzontals. 

 
Format: 

320 cm × 200 cm 



pàg. 95 

4 Senyalització exterior 

4.2 Tanques horitzontals 4.2.6 Solució en negatiu, horitzontal, a una tinta 

 

 

 

Proporcions i acotacions per col·locar 
els elements que formen la marca 
Universitat de Barcelona en les 
tanques horitzontals. 

 
Format: 

320 cm × 200 cm 



pàg. 96 

4 Senyalització exterior 

4.3 Tanques quadrades 4.3.1 Solució en positiu 

 

 

 

Proporcions i acotacions per col·locar 
els elements que formen la marca 
Universitat de Barcelona 
en les tanques quadrades. 

 
Format: 

4 m × 4 m 



pàg. 97 

4 Senyalització exterior 

4.3 Tanques quadrades 4.3.2 Solució en negatiu 

 

 

 

Proporcions i acotacions per col·locar 
els elements que formen la marca 
Universitat de Barcelona 
en les tanques quadrades. 

 
Format: 

4 m × 4 m 



pàg. 98 

4 Senyalització exterior 

4.3 Tanques quadrades 4.3.3 Solució en negatiu, una tinta 

 

 

 

Proporcions i acotacions per col·locar 
els elements que formen la marca 
Universitat de Barcelona 
en les tanques quadrades. 

 
Format: 

4 m × 4 m 



pàg. 99 

4 Senyalització exterior 

4.4 Pin 

 

 

 
 
 
 
 
 

  


