
SERVEIS 
A LES EMPRESES 

Universitat de Barcelona 



La Universitat de Barcelona ofereix diversos serveis a empreses, organitzacions i 

institucions per tal que participin en les seves iniciatives socials i culturals.  

La vinculació amb la UB es pot establir de diverses maneres: 

1. Patrocini i mecenatge 

2. Transferència de coneixement i tecnologia  

3. Formació continua  

4. Borsa de treball i pràctiques  

5. Lloguer d’espais  

6. Acords de difusió i col·laboració  

7. Mostres i proves de tast  

8. Pla d’avantatges  

9. Col·laboracions amb Serveis UB  

10. Empreses licitadores i proveïdores  
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1. Patrocini i mecenatge  

La UB organitza gran nombre d’esdeveniments i 
activitats on empreses i institucions poden col·laborar 
mitjançant acords de patrocini i mecenatge.   
 
En aquests casos, l’empresa patrocinadora té presència 
en tot el material de difusió del projecte i en les 
notícies publicades a la UB.  

 
Per exemple:  
 
 Cicles de cinema  
 Concerts de música  
 Exposicions  
 Activitats de divulgació 
 ........  

 

Els Vespres de la UB. Concerts a la fresca celebrats el mes 
de juliol a l’Edifici Històric, patrocinats per Moritz.  

Exposició «Art contemporani a la UB. Fundació Sorigué», 
organitzada pel Vicerectorat de Relacions Institucionals i 
Cultura, en col·laboració amb la Fundació Sorigué.  
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2. Transferència de coneixement i tecnologia 

La UB, a través del Grup UB, desenvolupa diversos projectes dirigits a fomentar la transferència de 
coneixement i tecnologia de la recerca bàsica de l’àmbit universitari cap als sectors productius, per 
potenciar així el nivell de l’R+D i la innovació tecnològica de les empreses i les institucions. 
 
Oferta de la UB generada pels grups de recerca agrupada per sectors empresarials.   

Catàlegs amb les línies d’expertesa dels centres i grups de recerca UB i les tecnologies per llicenciar.  
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3. Formació continua 

La UB disposa d’una àmplia oferta de formació corporativa, adaptable a les necessitats de les empreses.  

IDIOMES 
L’Escola d’Idiomes Moderns (EIM) ofereix el programa d’idiomes In company: classes dissenyades a mida per a 
cada col·lectiu i per a particulars al seu lloc de feina.  
 

Així mateix, Estudis Hispànics (EH) imparteix classes d’espanyol, i els Serveis Lingüístics (SL), de català. 

 
 
 
 

IL3 - SOLUCIONS CORPORATIVES 
L’àrea de Solucions Corporatives, de l’Institut de Formació Continua (IL3),  dissenya i implanta solucions ad hoc 
que ajuden les organitzacions a ser més eficients, innovadores i competitives a partir de la formació i el 
desenvolupament del seu capital humà  

 
 

 
 

FORMACIÓ CONTINUA 
Màsters i postgraus: la UB ofereix més de 500 cursos de màster i postgrau, en modalitat presencial, a distància o 
mixta, que cobreixen totes les àrees de coneixement. 
 

Cursos d’extensió universitària i d’estiu: cursos d’aprofundiment, especialització i temàtics, adreçats a 
professionals en exercici. 
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4. Borsa de treball i pràctiques  

La UB disposa del programa Feina UB, que facilita a les empreses la gestió de les ofertes de treball i 
pràctiques que adrecen als estudiants de la UB.  
 

Al llarg de l’any,  també s’organitzen fires de treball i presentacions d’empreses a les facultats de la 
UB, que representen un punt de trobada entre el món empresarial i la comunitat universitària.  

Apartat de notícies del web del servei Feina UB  
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5. Lloguer d’espais  

La UB posa a disposició de la societat més de 600.000 m2 en diferents instal·lacions, disponibles per 
organitzar-hi actes i activitats socials i culturals.   
 

Llocs singulars i emblemàtics com l’Edifici Històric, espais modernistes com els Pavellons Gaudí, espais 
a l’aire lliure com la Finca Pedro i Pons, i sales per a conferències i reunions.  

Paranimf de l’Edifici Històric Finca Pedro i Pons  

Aula Magna. Facultat Economia i Empresa  Sala d’actes de l’IL3- Institut de Formació Continua   

Imatge Corporativa i Màrqueting 



6. Acords de difusió i col·laboració  

La UB pot establir acords de col·laboració amb empreses en àmbits d’actuació estratègics per a la 
Universitat, que ajuden a crear vincles amb la societat.  
 

Aquests acords s’estableixen segons les característiques concretes de cada col·laboració, i poden 
inclou-re diferents contraprestacions de difusió i imatge per part de la UB.  

Festival de Cinema Internacional  
de Medi Ambient (FICMA) 
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7. Promocions i proves de tast  

La UB ofereix la possibilitat de realitzar accions directes de promoció a les seves facultats, per tal de 
comunicar serveis/productes a la comunitat UB: prova de producte, repartiment d’informació, etc..  
 

Aquestes promocions permeten arribar d’una manera eficaç a la comunitat de la UB, mitjançant el 

contacte directe amb el col·lectiu universitari. 

Empreses com Nescafé, Ono, Racc, 
Ralph Lauren o Vodafone  ja han 
realitzat accions de promoció a les 
facultats UB.  
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8. Pla d’avantatges 

La UB disposa d’un pla d’avantatges per a la comunitat UB, que representa unes 100.000 persones.  
 

Empreses i organitzacions poden oferir descomptes, ofertes o promocions especials per a tota la 

comunitat UB o per a algun dels col·lectius que en formen part. 

Algunes de les empreses incloses en el pla d’avantatges de la UB  

Col·lectius del pla d’avantatges: 
 

 Estudiants  
 Personal 
 Grup UB 
 Exalumnes (Alumni UB) 
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9. Col·laboracions amb serveis UB   

El servei d’Esports UB ofereix 100.000 m2 d’equipaments esportius a empreses, entitats i 
col·lectius que estiguin interessats a incloure el benestar físic i la salut en la seva agenda 
corporativa, mitjançant el Programa Empresa Saludable. 

Alumni UB permet a les empreses establir col·laboracions amb el col·lectiu d’antics 
estudiants de la UB  a través dels diferents clubs professionals que en formen part.  

Les empreses poden col·laborar també amb les diferents activitats, xerrades, conferències i 
tallers que s’organitzen des d’Alumni UB. 
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10. Empreses licitadores i proveïdores 

La Universitat de Barcelona publica regularment la informació sobre licitacions i adjudicació de 
contractes segons la normativa vigent pel que fa la contractació de serveis, obres, subministraments, 
etc. a través de la seu electrònica UB.  
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COM POTS COMUNICAR 

ELS TEUS SERVEIS A LA UB? 



Segons el tipus de col·laboració i els acords establerts amb la UB, la 
Universitat posa a disposició de les empreses diversos canals de 
comunicació i difusió, que es concreten en: 

I. Butlletí Novetats UB  

II. Xarxes socials  

III. Web d’avantatges  

IV. Notícies i bàners  

V. Circuit de cartelleria i postals  

VI. Lones de gran format 
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I. Butlletí Novetats UB 
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El butlletí Novetats UB s’envia setmanalment al correu 

electrònic de més de 65.000 persones de la comunitat UB 

(alumnat + personal + professorat). 

 
Inclou un apartat de notícies, agenda i avantatges destacats, i 

també un baner per difondre promocions o ofertes especials.  

 65.000 impactes/destinataris 
 

 15 % d’índex d’obertura  

Mostra del butlletí Novetats UB:  
http://mailing.tresce.com/new/viewnewsletter2.aspx?SiteID=12780&SID=7&NewsletterID=218075  



II. Xarxes socials de la UB 

Dades: novembre 2013 

A través de les xarxes socials es difonen promocions o acords especials d’empreses amb la UB.   
 

A més, per als seguidors de Facebook s’organitzen concursos exclusius en què les empreses 

poden col·laborar. 

 Seguidors del perfil oficial FB UB: 31.900 

 Seguidors de tots els perfils oficials FB UB: 112.900 

 Seguidors a Twitter: 16.650 
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III. Pla d’avantatges UB 
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 Accés: 100.000 persones (estudiants 

UB, personal, Grup UB, Alumni UB)  

El web d’avantatges de la UB recull les 

ofertes, promocions i descomptes oferts 

al col·lectiu universitari de la UB per part 

d’empreses/institucions. 

 

El web inclou informació de la promoció i 

el logotip de l’empresa, des de la qual es 

pot accedir a la pàgina de cada promoció.  
 

www.ub.edu/avantatges 
 



IV. Notícies i bàners 
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La UB comunica l’establiment de convenis i acords de col·laboració amb empreses i entitats a 
través de la publicació de notícies o bàners en els diferents entorns:  
 

 Web de la UB: 1.800.000 visites/mes 

 Intranet del PAS i PDI: 335.000 visites/mes 

 Món UB (estudiants): 1.120.000 visites/mes  

Baner de l’aplicació Wi)NK al portal Món UB  Notícia sobre la renovació de l’acord entre el RACC i la UB  



V. Circuit de cartelleria i postals  
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Circuit de cartelleria i distribució de postals ubicat a totes les facultats de la UB, 

que permet arribar de manera fàcil i directa als membres de la universitat.  

 
  

 

 

 

 

 

 Circuit:  

20 expositors a 19 centres 
 

 Impacte:  

57.000 estudiants i 5.500 professors 



VI. Lones de gran format 
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Facultat Espai disponible 

Edifici Històric (Matemàtiques i Filologia): 2 torretes 
Facultat d’Economia i Empresa: 2 torretes 
Facultat de Medicina: 1 torreta 
Facultat de Belles Arts: 1 torreta 
Campus de Mundet: 1 torreta 
Campus Bellvitge (Medicina, Odontologia, Podologia 
i Infermeria): 1 torreta 

 
 
 

Torreta de 3 x 1 

 

Facultat de Farmàcia Torreta de 2 x 1 

Facultat de Física i Química Lona 2,35 x 7,20 

Facultat de Dret  Lona 1,60 x  7 

Facultat de Biologia Lona 2,40 x 4 

Facultat de Geologia Lona 2 x 1,30  

La UB disposa d’un circuit de lones i torretes de grans 
dimensions, ubicades a llocs estratègics de les facultats; 
aparadors de gran visibilitat que arriben de manera impactant a 
la comunitat universitària. 

 Circuit UB: 22 lones a 17 facultats (90 % dels centres UB) 

 Impacte: 51.000 estudiants i 5.100 professors 
 

 
 

  

 

 

 



Els campus de la UB 
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80.000 estudiants 

15.000 estudiants nous 

5.500 professors 

8.000 socis d’Alumni UB 

106 departaments 

75 unitats administratives 

58 milions d’euros d’ingressos per recerca 

19 facultats i escoles universitàries 

5 centres adscrits 

64 graus  

505 màsters i postgraus 

2.500 treballadors (administració i serveis) 

602.000 m2 de superfície construïda 

100.000 m2 d'instal·lacions esportives 

La UB en xifres 

65.000 registres a la base de dades del butlletí de la UB 

1.800.000 visites/mes al web de la UB 

1.455.000 visites/mes a les intranets d’estudiants, personal i professorat 

112.900 seguidors al total dels perfils oficials de FB de la UB 

31.900 seguidors al perfil oficial FB UB 
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Contacte 

Unitat d’Imatge Corporativa i Màrqueting 

Universitat de Barcelona 

marqueting@ub.edu  

934 037 078 
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